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STATEMENT

Almo Nature essendo un brand complesso ha la ne-
cessita di esser rappresentato in maniera tale che possa
esprimere al meglio i suoi valori.

Lidea di partenza fu quella di realizzare tre cerchi con-
centrici capaci di esprimere tre emozioni ricollegabili
ad Almo Nature.

Lemozione principale da esprimere ¢ ALMO, ovvero
AMORE, questa emozione doveva necessariamente
stare al centro del logo. Le altre emozioni da rappresen-
tare erano vita, intesa anche come crescita e benessere e
infine luce. La luce garantisce vita, riscalda e permette
alla natura di fiorire. La natura stessa poi attraverso le
sue mille sfaccettature garantisce benessere.

L intuizione fu: 'amore per Almo Nature ¢ rappre-
sentato dagli animali, dal loro benessere. Animali per
Almo Nature significano Amore e Natura e dunque
sono il centro. Infine ’¢ la luce che irradia e da ragione
di vita a tutto cio che illumina.

Il focus di Almo Nature ¢ quello di portare benessere e
longevita all’animale, prendendosi cura della sua salute.
Per fare cio utilizza prodotto Premium, prodotti biolo-
gici e naturali classificati HFC.

Essendo questo un valore importante, ¢ allo stesso tem-

Almo Nature e Fondazione Capellino Logo brand identity Guidlines Introduction Statement

po importante comunicarlo nella maniera pit corretta
possibile.

I colori sono uno degli elementi chiave, insieme al vi-
sual e alla comunicazione.

Dunque per comunicare un brand con i valori di Almo
Nature i pitt adatti sono appunto quelli naturali, tinte
facilmente riconoscibili e riconducibili ad alimenti pre-
senti in natura, sia che siano lavorati sia che siano nella
loro purezza originaria.

Uno dei principali punti di forza si Almo Nature ¢ sicu-
ramente il suo profondo universo culturale. La qualita
della vita degli animali, le loro esigenze. La cultura ver-
so l'attenzione e la cura degli animali oggi in Europa ¢
molto sentita. Vengono protetti i diritti degli animali.
Tutto cid oggi ¢ possibile perché il nostro momento
storico lo permette. Un antro punto di forza sicura-
mente ¢ la sua famigliarita, la sicurezza che questo food
sia la milgior scelta per i nostri animali.

4170



BRAND TOOLKIT

LLLLLLLLL




ORONONORCY
NAFUSe  NAFUS:  NaRURe NARURe  NARUSe



L0GO EXCLUSION ZONE

Logo exclusion zone.

Spazio di esclusione, ovvero lo spazio minimo da ri-
spettare come distanza per disporre oggetti, testi o ele-
menti attorno al logo.

In proporzione corrisponde all’altezza della lettera “A“
di Almo Nature nel suo font.

ww 06

70 mm !

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Brand Toolkit Logo exclusion zone 7170



NEGATIVE

Il logo di Almo Nature puod essere rappresenta-
to anche in negativo, non solo per quanto riguar-
da la versione del grigio e bianco e nero, ma anche
per tutte le declinazioni monocromatiche colorate.

A'll-'U 8 E LMO el e ol i e
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MINIMAL SIZE

10mm

30 px
=
cx
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Minimal Size

La minimal size, ¢ la riduzione del logo, ovvero il modo
e le dimensioni in cui ridurlo.

E importante rispettare le dimensioni minime possibili
di riduzione illustrate.

Mentre per quando riguarda le dimensioni massime
non ci sono. Il logo puo esser ingrandito a piacimento
purche rispetti proporzioni e logo exclusion zone.
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GORRECT USE: LOGO

LMO
ATURE

Almo Nature Logo brand identity Guidlines | Brand Toolkit

| Correct use

Conoscere i corretti utilizzi, e gli sbagli da non fare ¢
molto importante per non incappare nell’errore di es-
sere poco comunicativi e continui. Per inserire il logo
dove si vuole ¢ necessario sapere nel dettaglio cosa fare
e cosa non poter fare con il logo in se.

10/70



GORRECT USE: BAKGROUND

i Y

LMO
LMO

Conoscere i modi corretti e scorretti per 'utilizzo del
logo su un determinato background ¢ essenziale. E
importante per garantire continuita chiarezza e valo-
ri. Almo Nature ¢ nato come monocromatico, dunque
non potra mai essere di colore diverso rispetto al suo
sfondo. In positivo su sfondo bianco puo essere dei co-
lori gia illustrati in precedenza, mentre su sfondo colo-
rato deve essere necessariamente bianco.

Almo Nature Logo brand identity Guidlines | Brand Toolkit | Correct use 11/70



COLOR PALETTE

LMO LMO
ATURE l\ﬁTURE

™) O

LMO NALMO
ATURE ATURE

Almo Nature | Logo brand identity Guidlines | Brand Toolkit Color Palette

C:69 M:58 Y:58 K:66
R:51 G:52 B:50
#333432

C:28 M:71 Y:74 K:24
R:156 G:80 B:58
#9¢503a

C:12 M:33 Y:66 K:2
R:224 G:175 B:102
#e0af66

C:58 M:26 Y:100 K:9
R:120 G:144 B:41
#789029

C:72 M:47 Y:17 K:2
R:85 G:121 B:166
#5579a6
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FONT

ARISTOTELICA SMALL CAPS - REGULAR

B B AA BB Cc Db Ee FF Gg HH

LMO LMO
ATURE NAA&TU RE Arial Rounded MT Bold - regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
B B 0123456789

LMO NALMO
ATURE ATURE
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BRAND TOOLKIT

FONDAZIONE CAPELLINO




09¢ CapELLING
‘. FONDAZIONE

09¢ CapELLING
" FONDAZIONE

.0'0 CAPELLINO
FONDAZIONE

09¢ CapreELLING
.. FONDAZIONE

09¢ CrpELLING
‘. FONDAZIONE



L0GO EXCLUSION ZONE
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Logo exclusion zone. C | | -
Spazio di esclusione, ovvero lo spazio minimo da ri- A p E L Ll N Q ! §
spettare come distanza per disporre oggetti, testi o ele- F | |
menti attorno al logo. O N DAZ l O N E| [
In proporzione corrisponde all’altezza della lettera “C“ | |
di Capellino nel suo font. ‘ x ,
_____________ \N
| |
|
- - -4 - - - - - - - - _________N - — — 1
| |
160 mm
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NEGATIVE

09¢ CrpELLING
‘. FONDAZIONE

Il logo di Fondazione Capellino puod essere rappre-
sentato anche in negativo, non solo per quanto ri-
guarda la versione del grigio, bianco e nero ma anche
per tutte le declinazioni monocromatiche colorate.
LCunica regola ¢ quella che la composizione rimanga
dello stesso colore piu il bianco.

099 CapELLINO

" FONDAZIONE

Fondazione Capellino Logo brand identity Guidlines Brand Tookit Negative 17170



MINIMAL SIZE

Fondazione Capellino

30mm

099 " CapELLINO

7mm

.. FONDAZIONE

113 px

099 CapELLINO

.. FONDAZIONE

26 px

Logo brand identity Guidlines

22mm

CAPELLINO
FONDAZIONE

7mm

CAPELLINO
FONDAZIONE

26 px

Brand Tookit

Minimal Slze

La minimal size, ¢ la riduzione del logo, ovvero il modo
e le dimensioni in cui ridurlo.

E importante rispettare le dimensioni minime possibili
di riduzione illustrate.

Mentre per quando riguarda le dimensioni massime
non ci sono. Il logo puo esser ingrandito a piacimento
purche rispetti proporzioni e logo exclusion zone.
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GORRECT USE: LOGO

9¢ CapELLINO
FONDAZIONE

Conoscere i corretti utilizzi, e gli sbagli da non fare ¢
molto importante per non incappare nell’errore di es-
sere poco comunicativi e continui. Per inserire il logo
dove si vuole ¢ necessario sapere nel dettaglio cosa fare
e cosa non poter fare con il logo in se.

.0’0 CAPELLINO
FoONDAZIONE

ELLINO
NDAZIONE
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GORRECT USE: BAKGROUND

99 CaPELLINO
FONDAZIONE

Conoscere i modi corretti e scorretti per 'utilizzo del
logo su un determinato background ¢ essenziale. E
CAPELLINO importe.mte per gar:.mtir\e continuitd chiarezza e val.ori.
FONDAZIONE Fondazione Capfilllnq ¢ nato .come mc?nocrorflatlco,
dunque non potra mai essere di colore diverso rispetto
al suo sfondo. In positivo su sfondo bianco puo essere
dei colori gia illustrati in precedenza, mentre su sfondo
colorato deve essere necessariamente bianco.

.0'0 CAPELLINO
FONDAZIONE
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COLOR PALETTE

Q 9¢ CaPELLINO

FONDAZIONE

9¢ CaPELLINO
FONDAZIONE

90 CAPELLINO
FONDAZIONE

9¢ CaPELLINO
FONDAZIONE

Fondazione Capellino Logo brand identity Guidlines Brand Tookit Color Palette

C:69 M:58 Y:58 K:66
R:51 G:52 B:50
#333432

C:28 M:71 Y:74 K:24
R:156 G:80 B:58
#9¢503a

C:12 M:33 Y:66 K:2
R:224 G:175 B:102
#e0af66

C:58 M:26 Y:100 K:9
R:120 G:144 B:41
#789029

C:72 M:47 Y:17 K:2

R:85 G:121 B:166
#5579a6
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FONT

09%¢ CarELLINO

.. FONDAZIONE

..“ CAPELLINO ARISTOTELICA SMALL CAPS - REGULAR
‘ FONDAZIONE
AA BB Cc Db Ee FF Gg HH

09¢ "CapELLINO _
‘. FonDAzIONE  Arial Rounded MT Bold - regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
0123456789

09¢ CapELLINO
‘. FONDAZIONE

Fondazione Capellino Logo brand identity Guidlines Brand Tookit Font 2270
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POWER POINT TEMPLATE - 4:3

LMO
ATURE

Il template per ipotetici power point utilizzabili per delle presentazioni di eventi, programmi o promozioni. Studiati in modo tale da ricordare visivamente I'immagine

099 CapELLINO
.. FoNnDAzIONE

Title
Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis
nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit

quatestiis alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid

minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid

quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por

autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il

ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Title
Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis

nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit

quatestils alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid

minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid

quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por

autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il

ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Title
Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis

nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit

quatestils alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid

minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid

quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por

autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il

ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

coordinata del o dei brand.

Title
Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis
nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit
quatestiis alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped
itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid
minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid
quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por
autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il
ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Entrambi in formato 4:3, quello sopra per Almo Nature mentre quello sotto piti istituzionale per Fondazione Capellino

Almo Nature e Fondazione Capellino

Logo brand identity Guidlines Power Point

Tamplate 4:3



POWER POINT TEMPLATE - 16:9

Title

Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis

nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit it

quatestils alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid

minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid

quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por

autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il

ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Title

Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis

nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit it

quatestils alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid

minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid

quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por

autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il

ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Title

Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis

nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit

quatestiis alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid

minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid

quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por

autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il

ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Title

Subtitle Subtitle Subtitle

consequam faccat quo et ratem sitatem harumeni quis
nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit
quatestiis alitet et ariorent.

Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped

itatuptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid
minullestius archicim sum ate nosti am, corendem facid
quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por
autemos- sin coritiatur sunt volor aut onum as autecum il
ex earum, es alibus, id que ad qui beatur sit ut que apedi sa

Il template per ipotetici power point utilizzabili per delle presentazioni di eventi, programmi o promozioni. Studiati in modo tale da ricordare visivamente 'immagine
coordinata del o dei brand.
Entrambi in formato 16:9, quello sopra per Almo Nature mentre quello sotto piu istituzionale per Fondazione Capellino

2570
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COORDINATE IMAGE - BUISNESS GARD

£
I 54mm . 28mm | ,EJ | 62mm 17mm ; 10mm |
| 90mm | | |
s s -
- 7mm
| b E .
3
! o~ b '
» 3
3
| | 5 i
£ £
Sl T A & L i\ . . . .
A | | B 4 La parte pitt importante di un immagine coordinata
3 N . .. .. .
g ¢ sicuramente il biglietto da visita. A destra mette in
| r evidenza Fondazione Capellino con un colore che
‘ 1 | ¢ stato scelto come principale che verra poi utiliz-
zato per tutta la sua immagine coordinata. Mentre
[ - . .. 1. 1. .. . .
g 5 a sinistra il biglietto da visita che mette in evidenza
3 3 \
/7 Almo Nature con un colore che ¢ stato scelto come
" Name Sumame 1 Name Surname 1 principale che verra poi utilizzato per tutta la sua
Profession: Profession: : : d
ddress: y | Iaddross: y immagine coordinata.
tel. 123 456 789 tel. 123 456 789
name.surname@fondazionecapellino.com = | hame.surname@almonature.com 3
~ www.fondaizonecapellino.it - 1 www.almonature.it L
3 )
3 3
3
15 =
3 3
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COORDINATE IMAGE - BUISNESS GARD

f=4
£ 29mm | 29mm 15mm | gmm

7mm
3
3
3
£
& o
i 3
v — — = 1 La parte pitt importante di un immagine coordinata
990 CAPELLINO 5 < NIRT ..
<'. FoNDAZIONE ] ¢ sicuramente il biglietto da visita.
- o Dunque come ¢ corretto che esista una Business card
w € . .
per Almo Nature e un Business card per Fondazione
- Capellino, ¢ corretto che esista una Business card in
3 . . . . . .
\ 3 cui le due dimensioni coesistano. questo particolare
Name Surname biglietto da visita ¢ stato progettato per coloro che
roression:
ddress: collaborano con entrambi questi mondi e vogliono
name.surname@almonature.com B
tel. 123 456 789 3 mostrarlo.
‘name.surname@fondazionecapelIino.com
www.almonature.it
PNWW.fondaizonecapelIino.it
\‘\J S
3
3
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COORDINATE IMAGE - WORD LETTERHEAD

297mm

Almo Nature e Fondazione Capellino

Logo brand identity Guidlines Stationery

Coordinate Image

22mm 165mm 22mm 22mm 165mm 22mm
93mm 93mm
210mm 210mm
k i I |
T 8mm T 8mm
w w
3 ...0 CAPELLINO B. 5
3 ’ FONDAZIONE 3
J\ﬁ@ Re.
R
N
3 kN
3 3
3
) ~
Title ¥ Title y
E Ef L PRV . . .
: ; ; 3 ; : . 3 a seconda parte pitt importante di un immagine
_ Subtitle Subtitle Subtitle | _ Subtitle Subtitle Subtitle | parte p p u &
- - . N
- - - o O E - o - - - ERE coordinata ¢ la carta da lettera.
Ignam volorepra pelit, sus sim diam iusamus andande rsperci doluptasi rem entius 3 Ignam volorepra pelit, sus sim diam iusamus andande rsperci doluptasi rem entius 3
illenitatur alis aut volesequis in experi commolest, consequ atquae veliaecae est quodita illenitatur alis aut volesequis in experi commolest, consequ atquae veliaecae est quodita d N . d d . ll
quatus dolo- riam quibusda de odi reprovi dendae molo ea nis dolorum samenihil in res quatus dolo- riam quibusda de odi reprovi dendae molo ea nis dolorum samenihil in res A eStra mette In evidenza Fon azione Cape mno
evellabillo que la voles et omni ut antemodi sit ommo volupta temolec estium arit eiciis aut evellabillo que la voles et omni ut antemodi sit ommo volupta temolec estium arit eiciis aut R . .
que dovlessit‘eturreptam,‘quiincil\gutautgt, officip suntium et et,imilipsapgrum conserum que do‘lessitveturreptam,‘quiincillaut autgt, officip suntium et et, imil Ipsapgrum conserum Con un Colore Che c Stato Scelto Come prlnclpale Che
volut hil es sit platur maximos suntiumqui consequam faccat quo et ratem sitatem harume- volut hil es sit platur maximos suntiumqui consequam faccat quo et ratem sitatem harume-
ni quis nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit quatestiis alitet et ariorent. = ni quis nonsequi dunt earum, sundam re corpore dolupit lit quatestiis alitet et ariorent. . . l l . . d
Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped itatureiur, sequodiaesto etur maximus, sit IS Riorect oressitistem ea volorep remquid quasped itatureiur, sequodiaesto etur maximus, sit verra pOl utilizzato per tutta la sua lmmaglne coordi-
inciam nones des explibusa sum vel exerenimus, sant evelest, omni re niamus, qui blacepe- ~ inciam nones des explibusa sum vel exerenimus, sant evelest, omni re niamus, qui blacepe-
licit electur atibusc ietus, et et a consecto tem doloreici cus asi ne nempe nobit hil esti (o} licit electur atibusc ietus, et et a consecto tem doloreici cus asi ne nempe nobit hil esti 1INt 'l b' l' d 1c1 h
cullata tem- porument vellabo ribusae ceprat es iusdandae as es es doluptatur? N cullata tem- porument vellabo ribusae ceprat es iusdandae as es es doluptatur? nata' Mentre a4 SlnlStra 1 lg 1ett0 a VISlta cne mette
Rum que nimint am velicto blabori recture rchilitat. Rum que nimint am velicto blabori recture rchilitat. . . \
Usam, non con re nimus etus repudis eum quam fuga. Xeribus, cum illabo. Ribus corehendit Usam, non con re nimus etus repudis eum quam fuga. Xeribus, cum llabo. Ribus corehendit 1n ev1denza Almo Nature con un COlOI'C Che e stato
odit lit aut ut voluptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid minullestius archicim odit lit aut ut voluptatem quis estiora que core et eos aut volore, vid minullestius archicim
sum ate nosti am, corendem facid quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por sum ate nosti am, corendem facid quo quid et alitae et erere vit iunto toremos a non por l . . l h \ . -l-
autemos-sin coritiatur sunt volor aut omnimil eicimos pore comnis ex eum eum quibusdae autemos-sin coritiatur sunt volor aut omnimil eicimos pore comnis ex eum eum quibusdae scelto come principale che verra poi utilizzato per
consequibus et utem aute nimodi num as autecum il ex earum, es alibus, id que ad qui consequibus et utem aute nimodi num as autecum il ex earum, es alibus, id que ad qui . . .
_ beatursit ut que apedi sa S _ beatursitutqueapedisa 1 _ tutta la sua 1mmag1ne coordlnata
i~ N
3 3
3 3
- signaturer - - signature: -
~ N
& &
3 3
3 3
Name Surname Name Surname
Profession: Profession:
Address: Address:
name.surname@almonature.com Tel. 123 456 789 name.surname@almonature.com Tel. 123 456 789
name.surname@fondazionecapellino.com Tel. 123 456 789 name.surname@fondazionecapellino.com Tel. 123 456 789
www.almonature.it www.almonature. it
_ www.fondaizonecapelino.it _ www.fondaizonecapellipo.it |

29/70



COORDINATE IMAGE - FOLDER

Name Surname
Profession: .........
Tel. 123 456 789

name.surname@fondazionecapellino.it
Tel. 123 456 789

Address: ...

name.surname@almonature.it
www.almonature.it

it

%
\&
®
J0
z> . : .
gﬁ Importantissimo ¢ non lasciar nessun dettaglio al
r .. C .
g: caso, per inviare lettere, inviti e raccomandate, serve
zg sicuramente una busta adatta ad ogni ricorrenza. I
colori e 'impostazione sono neutrali mettendo i due
loghi sullo stesso livello.
& 5l o ®
g S 7| 2
m ® z o
0 B! m
o z
3

dWVLS
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COORDINATE IMAGE - FOLDER

IS mm

o
—
- Name Surname
Profession: .........
Address: .

name.surname@almonature.it

Tel. 123 456 789
name.surname@fondazionecapellino.it
Tel. 123 456 789

www.almonature.it
e www.fondaizonecapellino.it

Ismm Importantissimo ¢ non lasciar nessun dettaglio al
520 mm caso, per inviare lettere, inviti e raccomandate, serve
sicuramente una busta adatta ad ogni ricorrenza. I

£ colori e 'impostazione sono neutrali mettendo i due
45 mm . 27mm 0

127 mm

_I5mm

loghi sullo stesso livello.

CAPELLINO | | 10mm
FoONDAZIONE' |-

7 mm

‘ ‘ ‘ 10 mm

‘ ‘ L‘ ‘ 10 mm
OTE:

8 mm

‘ ‘ } + 3mm
3mm

|
|
|

[

3mm
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COORDINATE IMAGE - FOLDER A4

Y

LMO . . .
l\ﬁTURE Ad ogni evento degno di nota vengono sempre di-
stribuite cartellette contenenti il materiale stampa,

. . . . , ,
SecrreLino e il materiale di immagine coordinata dell’ente che
& Foroszions realizza I'evento. il tutto a scopo puramente pubbli-

citario, e che allo stesso tempo conferisce visibilita e
importanza. I colori e I'impostazione sono neutrali
mettendo i due loghi sullo stesso livello.
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COORDINATE IMAGE - FOLDER A4

297 mm

420 mm

&
g 1,5 mm
e A— T 8mm
3
I I -
| | .
3
| |
|
‘ LMO ‘ @
ATURE 3
‘ 3
990" CapELLING
- J S& Fononzione B
|
‘ &
3
. _ _ L _
6mm

Almo Nature e Fondazione Capellino

T 73mm T 70 mm 1

Logo brand identity Guidlines

Stationery

Ad ogni evento degno di nota vengono sempre di-
stribuite cartellette contenenti il materiale stampa,
e il materiale di immagine coordinata dell’ente che
realizza I'evento. il tutto a scopo puramente pubbli-
citario, e che allo stesso tempo conferisce visibilita e
importanza. I colori e I'impostazione sono neutrali

mettendo i due loghi sullo stesso livello.

Coordinate Image
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GCOORDINATE IMAGE - CATALOG

| |
INTRODUZIONE

(A*URE

CataLoco DEl
ProDOTTI
ALMo NATURE

‘ ® @CAPELLINQ

NALMO .. FONDAZIONE
ATURE

Almo Nature per pubblicizzare i suoi prodotti non
si avvale solo di contenuti multimediali e social ma
anche di cataloghi di prodotto. Essi sono essenziali
per comunicare i prodotti e informazioni aggiuntive
su essi. Questi cataloghi si possono trovare nel nego-
zio del rivenditore, ma possono anche essere inviati
personalmente ai clienti.

La sua immagine e grafica rispecchia chiaramente
I'immagine coordinata del brand.

INTRODUCTION 7
LINEA ARCOBALENO 9

‘ LiNEa HFC 10
LiNEa DaiLy 1M
LiNea HoLisTic 12
LINEA BIO 13

‘ Linea CuT LITTER 14
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COORDINATE IMAGE - CATAQG

LINEA HFC 1, LINEA DAILY LINEA CAT LITTER

Almo Nature per pubblicizzare i suoi prodotti non
si avvale solo di contenuti multimediali e social ma
anche di cataloghi di prodotto. Essi sono essenziali
per comunicare i prodotti e informazioni aggiuntive
su essi. Questi cataloghi si possono trovare nel nego-
zio del rivenditore, ma possono anche essere inviati

LINEA HOLISTIC personalmente ai clienti.

La sua immagine e grafica rispecchia chiaramente
I'immagine coordinata del brand.
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WEB HOMEPAGE

® Proprieta degli animali- AlmoN: X 4

LSl & almonature.com, *

020" CAPELLING
“. FONDAZIONE

A, HoMEe | PRoDoOTTI PER CANI | PRODOTTI PER GATTI | PROGETTI | FONDAZIONE CAPELLINO

LMO.
ATURE

IETA A\
GLI ANIMALI 5

Almo Nature unitamente al suo azionista unico, la
Fondazione Capellino, &€ un modello economico nuovo:

Hompage per il sito di Almo Nature. La componen-
te principale della pubblicita online. Il colore utiliz-
zato rispecchia 'immagine coordinata utilizzata per

5 la stationery. Il sito sara a scorrimento con sfondo
UN BENE PIU D1 cul PUOI ESSERE q
GRANDE PARTE $80-

profitti generati delle vendite ~ Anche Tu condividendo i nostri

delle pappe_non sono appan-  progetti e i nostri valori puoi

io di farne parte. Con noi‘hai trovato

una casa che, in tutta\Traspa-
renza, condivide con te il....

PRODUCE ALIMENTI PER
CAN| E GATTI
creati dal “loro punto di vista”
con ingredienti naturali.

@006

Questo sito utilizza cookie tecnici per facilitare la navigazione, cookie di analisi raccogliere dati aggregati, cookie volti a garantire la funzionalita dei social media e di terze parti cookie
per offrire servizi e funzionalitd: aggiuntivi agli utenti. Se vuoi saperne di pill o ritirare il tuo consenso a tutti o ad alcuni cookie, vedere il Politica dei cookie.
Cliccando sul pulsante specifico, chiudendo questo banner, scorrendo questa pagina web o continuando a navigare in qualsiasi altro modo, accetti l'uso dei cookie.
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WEB HOMEPAGE

@Fondazionecapellino-chi siam X |+

< - C ELEETEEY pe

820 CapeLLING
(S Csune

(t‘) HoME | PRoDOTTI PER CANI | PRODOTTI PER GATTI | PROGETTI |

LMO

injorecedenza da Almo Nature.

alcuni di quelli avvia
APRILE 2018

0006

Questo sito utilizza cookie tecnici per facilitare la navigazione, cookie di andlisi raccogliere dati aggregati, cookie volti a garantire la funzionalité: dei social media e di terze parti cookie
per offrire servizi e funzionalita aggiuntivi agli utenti. Se vuoi saperne di piu o ritirare il tuo consenso a tutti o ad alcuni cookie, vedere il Politica dei cookie.
Cliccando sul pulsante specifico, chiudendo questo banner, scorrendo questa pagina web o continuando a navigare in qualsiasi altro modo, accetti luso dei cookie.

Almo Nature e Fondazione Capellino Logo brand identity Guidlines Digital Web hompage

Hompage per il sito di Fondazione Capellino. La
componente principale della pubblicita online. Il
colore utilizzato rispecchia I'immagine coordinata
utilizzata per la stationery. Il sito sara a scorrimento
con sfondo fisso.
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FAVICON

(3} Proprieta degli animali — Almo N- X +

# almonature.com

Hompage per il sito di Almo Nature. La componen-
te principale della pubblicita online. Il colore utiliz-
zato rispecchia 'immagine coordinata utilizzata per
la stationery. Il sito sara a scorrimento con sfondo
fisso.

(&) prosricts ceghanimaii-Amo N X+

@ HoME | PRODOTTI PER CANI | PRODOTTI PER GATTI | PROGETTI | FONDAZIONE CAPELLINO

820 CapeLLing
(@

In particolare si nota la favicon presente nell’ URL
del motore di ricerca inerente alla pagina

Almo Nature unitamente al suo azionista unico, la
Fondazione Capellino, € un modello economico nuovo:

PER UN BENE PIU D1 cul PUOI ESSERE
CANI E GATTI GRANDE PARTE

creati dal “loro punto di vista"lprofitti generati delle vendite ~ Anche Tu condivi

con ingredienti naturali. delle pappe.non sono appan-  progetti e i nost valori puoi
naggio di una\persona fisica o farne parte. Con noi‘hai trovato
diunfondo diinvestimentoma  una casa che, in tutta\Traspa-
d renza, condivide con te il....

PrRODUCE ALIMENTI PER

@006
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FAVICON

% Fondazione Capellino - Chi siarm X +

@& almonature.com

Hompage per il sito di Fondazione Capellino. La
componente principale della pubblicita online. Il
colore utilizzato rispecchia I'immagine coordinata

® HoME | PRoDOTTI PER CANI | PRODOTTI PER GATTI | PROGETTI | .. . . R .
utilizzata per la stationery. Il sito sara a scorrimento

@ Fondazione Capelino -Chisian X =+

OR0°CapeLLing
FONDAZIONE

con sfondo fisso.

In particolare si nota la favicon presente nell’ URL

L J del motore di ricerca inerente alla pagina

@/ Rappresentare tutti coloro che condividono i nostri valori. E uno strumento per dare voce

a quanti si prendono cura dei lore.compagni animali e hanno a cuore la biodiversita. E un

jiere dati aggregati, cookie volti a gar
o consenso a tutti o ad alcuni cook
questa pagina wob o continuando @ navigaro in g

Almo Nature e Fondazione Capellino Logo brand identity Guidlines Digital Fvicon 40170



SOCIAL

Almo Nature e Fondazione Capellino

&—  yournamehere

570 3200 1200
B posts followers  following

e g rolow ] -

Almo Nature / Fondazione Capellino
personal blog

your caption here | your hobby | your etc
your company | address
www.almonature.it
www.fondaizonecapellino.it

>

About Dog About Cat Arcobaleno

Call Email Address Directions

Logo brand identity Guidlines

Digital

Social

Pagina socia di Almo Nature e Fondazione Capelli-
no, in cui possono esprimere liberamente opinioni,
pubblicarlo fotografie e storie promozionali e non. Il
tutte per essere piu interattivi con il pubblico pub-
blicando valori e conteniti adatti e che aiutino il
brand a crescere.
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BANNER - SKYSCRAPER STANDARD |AB

600 px

PER GLI
ANIMALI

NALMO
ATU R E www.almonature.it

B PROPRIETA

120 px

Impostazione di banner pubblicitari per Almo Na-
ture che compariranno sotto in altre pagine in base
all'informativa della privacy e dei cookies.

Per quanto essi possano essere fastidiosi, attirano
sempre 'attenzione dell’avido navigatore in internet.

600 px

N PROPRIETA &

PER GLI
ANIMALI

I\ﬁ-ll_-[,} gE www.almonature.it 0 Q @

120 px
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BANNER - SKYSCRAPER STANDARD |AB

600 px
3 —
8
Impostazione di banner pubblicitari per Fondazione
Capellino che compariranno sotto in altre pagine in
600 px base all'informativa della privacy e dei cookies.
| Per quanto essi possano essere fastidiosi, attirano
sempre 'attenzione dell’avido navigatore in internet.
UN NU ovo\_\)
5 MODELLO
o 09¢ CapeLLINO | PER RESTITUIRE
8 ® FonDAZIONE | ALLA NATURA
www.fondaizonecapellino.it
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E-MAIL SIGNATURE

ame Surname - name.surname@almonatre.com

NAFURe

Name Surname
name.surname@almonatre.com
Tel. 123 456 789

www.almonature.it La firma automatica delle mail inviate da Almo Na-
ture e fondazione Capellino, ¢ molto importante af-
finche le comunicazioni avvengano in modo chiaro
con i clienti. Nulla vieta di avere entrambe le firme
nella stessa mail, purché prima venga citata quella

riferita al dominio della mail da cui si invia
a: Name Surname - name.surname@fondazionecapellino.com

099" CapeLLING
.. FonDAzIONE

Name Surname
name.surname@fondazionecapellino.com
Tel. 123 456 789
www.fondaizonecapellino.it
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BRAND TOOLKIT

LINEA ARCOBALENO




‘Q'
ARCOBALENO



L0GO EXCLUSION ZONE

20 mm

| |
| |
| |
| - — t = — -
: | |
" | L
| | | |
| | |
Logo exclusion zone. | | | |
Spazio di esclusione, ovvero lo spazio minimo da ri- | | | | o
spettare come distanza per disporre oggetti, testi o ele- | | ‘ | | 3
menti attorno al logo. | | | | 3
In proporzione corrisponde all’altezza Dell’elemento | | | |
grafico contenente il nome della linea.
ARCO BALENCD |
0 o
| | |
- - - - — = — - =+ == -
| | | |
| | | |
| | - : |
47170
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NEGATIVE

Il logo della Linea Arcobaleno puo essere rappresenta-
. to anche in negativo, purché non venga modificata la
sua tonalitd. Indipendentemente dallo sfondo esso deve
rimanere invariato. Essendo una linea non c’¢ la neces-
sita di doverla rappresentare in bianco e nero. Inoltre

una linea Arcobaleno non puo assolutamente essere in
ARCOBALENO ARCOBALENO bianco ¢ nero. '

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Linea Arcobaleno Negative 48/70



MINIMAL SIZE

13mm 7mm

— —
S .. . . . .
£ ‘ ’ £ (D) La minimal size, ¢ la riduzione del logo, ovvero il modo
(3] . . .. P
- - e le dimensioni in cui ridurlo.
E importante rispettare le dimensioni minime possibili
di riduzione illustrate.
50 px 26 px Mentre per quando riguarda le dimensioni massime
non ci sono. Il logo puo esser ingrandito a piacimento
x urche rispetti proporzioni e logo exclusion zone.
X ‘ , B () p petti prop g
& "

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Linea Arcobaleno Minimal Slze 49170



GORRECT USE: LOGO

@ )

ARCOBALENO OBALENO

n Conoscere i corretti utilizzi, e gli sbagli da non fare ¢
a4 molto importante per non incappare nell’errore di es-
sere poco comunicativi e continui. Per inserire il logo

BALENO dove si vuole ¢ necessario sapere nel dettaglio cosa fare

e cosa non poter fare con il logo in se.

(>

(ARCOBALENO)

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Linea Arcobaleno | Correct use 50/70



GORRECT USE: BAGKGROUND

. )
ARCOBALENO OBALENO

Conoscere i modi corretti e scorretti per ['utilizzo del
logo su un determinato background ¢ essenziale. E im-
portante per garantire continuita chiarezza e valori. Li-
nea Arcobaleno ¢ un logo multicolore, dunque ¢ possi-
bile utilizzarlo solo su sfondo bianco oppure nero o del
colore utilizzato e espresso nella palette colori.

Non ¢ possibile sovrapporlo ad un altro colore poiché
si perderebbe in leggibilitd. Appunto perche non ¢ un

logo istituzionale non necessita della versione negativa
o bianco e nero poiché non ci sarad mai trasformato.

ARCOBALENO

2
2

Almo Nature | Logo brand identity Guidlines Linea Arcobaleno Correct use
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COLOR PALETTE

@®

ARCOBALENO

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Linea Arcobaleno Color Palette

C:69 M:58 Y:58 K:66
R:51 G:52 B:50
#333432

C:28 M:71 Y:74 K:24
R:156 G:80 B:58
#9¢503a

C:12 M:33 Y:66 K:2
R:224 G:175 B:102
#e0af66

C:58 M:26 Y:100 K:9
R:120 G:144 B:41
#789029

C:72 M:47 Y:17 K:2

R:85 G:121 B:166
#5579a6
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Almo Nature

ARCOBALENO

Logo brand identity Guidlines

Linea Arcobaleno

Font

ARISTOTELICA SMALL CAPS - REGULAR

AA BB Cc Db Ee FF Gg HH

Arial Rounded MT Bold - regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
0123456789
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BRAND TOOLKIT

EEEEE







L0GO EXCLUSION ZONE

Logo exclusion zone.
Spazio di esclusione, ovvero lo spazio minimo da ri-

spettare come distanza per disporre oggett, testi o ele-

menti attorno al logo.
In proporzione corrisponde all’altezza Dell’elemento

grafico contenente il nome della linea.

Almo Nature Logo brand identity Guidlines

20 mm

Linee

20 mm

ww 56

80 mm

Logo exclusion zone

CAT LITTER
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NEGATIVE

CAT LITTER

(oary ) (HF C) (woustic) ( BIO )

I loghi delle linee possono essere rappresentato anche in negativo, con I'accortezza di rimanere monocro-
matiche, Sfondo colorato e logo in se bianco.
Limportante ¢ mantenere le proporzioni e gli spazi di rispetto

4

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Linee Negative 57I70



MINIMAL SIZE

7mm
—
- ©),
cE> E La minimal size, ¢ la riduzione del logo, ovvero il modo
- 0 e le dimensioni in cui ridurlo.
E importante rispettare le dimensioni minime possibili
di riduzione illustrate.
Mentre per quando riguarda le dimensioni massime
|26i| non ci sono. Il logo puo esser ingrandito a piacimento
purche rispetti proporzioni e logo exclusion zone.
x
a i @
o0
2 2
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GORRECT USE: LOGO

S
S

4

Almo Nature Logo brand identity Guidlines Linee Correct use

Conoscere i corretti utilizzi, e gli sbagli da non fare ¢
molto importante per non incappare nell’errore di es-
sere poco comunicativi e continui. Per inserire il logo
dove si vuole ¢ necessario sapere nel dettaglio cosa fare
e cosa non poter fare con il logo in se.
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C ; UND

J( — ) E
-m

(3)

Conoscere i modi corretti e scorretti per ['utilizzo del
logo su un determinato background ¢ essenziale. E im-
portante per garantire continuita chiarezza e valori. Le
linee sono loghi monocromatici, cosi come Almo Na-
ture e Fondazione Capellino. Dunque non potra mai
essere di colore diverso rispetto al suo sfondo. In posi-
tivo su sfondo bianco puo essere dei colori gia illustrati
in precedenza, mentre su sfondo colorato deve essere

N\

AT LITTER

necessariamente bianco.

CAT LITTER

Almo Nature | Logo brand identity Guidlines | Linee | Correct use 60/70



COLOR PALETTE

B @

DAILY H

C

77 ()

Almo Nature Logo brand identity Guidlines

Linee

Color Palette

C:69 M:58 Y:58 K:66
R:51 G:52 B:50
#333432

C:28 M:71 Y:74 K:24
R:156 G:80 B:58
#9¢503a

C:12 M:33 Y:66 K:2
R:224 G:175 B:102
#e0af66

C:58 M:26 Y:100 K:9
R:120 G:144 B:41
#789029

C:72 M:47 Y:17 K:2

R:85 G:121 B:166
#5579a6
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( DAILY ) (H F C)

z) (B

Almo Nature | Logo brand identity Guidlines Linee Font

ARISTOTELICA SMALL CAPS - REGULAR

AA BB Cc Db Ee FF Gg HH

Arial Rounded MT Bold - regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
0123456789
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LINEA ARCOBALENO

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT DOG

ARCOBALENO

LMO
ATURE

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

)

ARCOBALENO

ABOUT CAT

Per il mockup dei prodotti la grafica scelta rispecchia
il brand toolkiot della linea con tutte le sue caratte-
ristiche. una grafica di base che ci fa capisce se il pro-
dotto ¢ o per cani o gatti. Una piccola descrizione e
informazioni di contenuto e produzione. la scritta che
specifica che il prodotto ¢ per cani o gatti ¢ comunque
presente e necessaria per ovviare a possibili malintesi.
Allinterno della grafica ¢ presente il logo di Almo Na-
ture, di Fondazione Capellino e in primo piano il logo
della Linea illustrata.

o%)

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing  elit,
sed diam nonummy  nibh
euismod tincidunt ut  laoreet
dolore magna_aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerc
tation  ullamcorper  suscipit
lobortis nis! ut aliquip ex ea
commodo consequat.

)
NAFUSe

ABOUT CAT

@

®
ARCOBALENO

ABOUT DOG

(&)

:

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minim ®

veniam, quis nostrud exerci

tation  ullamcorper  suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat ARCOBALENO

Almo Nature Logo brand identity Guidlines | Mockeup | Linea Arcdobaleno 64/70



LINEA HOLISTIC

®)

NaFUSe

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT DOG

HOLISTIC

NS

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT CAT

Per il mockup dei prodotti la grafica scelta rispecchia
il brand toolkiot della linea con tutte le sue caratte-
ristiche. una grafica di base che ci fa capisce se il pro-
dotto ¢ o per cani o gatti. Una piccola descrizione e
informazioni di contenuto e produzione. la scritta che

specifica che il prodotto ¢ per cani o gatti ¢ comunque
presente e necessaria per ovviare a possibili malintesi.
Allinterno della grafica ¢ presente il logo di Almo Na-
ture, di Fondazione Capellino e in primo piano il logo
della Linea illustrata.

mcorper  suscipit
ut aliquip ex ea
commodo consequat.

™
NarURe

ABOUT CAT

¢
H
CED)

HOLISTIC

ABOUT DOG

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing  elit,
sed diam nonummy  nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore rat
v ini

ati mcorper  susci

lobortis nisl ut aliquip ex ea

commodo consequat.
HOLISTIC

LMO
IATURE
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LINEA DAILY

®)

NaFUSe

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT DOG

3

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

Per il mockup dei prodotti la grafica scelta rispecchia
il brand toolkiot della linea con tutte le sue caratte-
ristiche. una grafica di base che ci fa capisce se il pro-
dotto ¢ o per cani o gatti. Una piccola descrizione e
informazioni di contenuto e produzione. la scritta che
specifica che il prodotto ¢ per cani o gatti ¢ comunque
presente e necessaria per ovviare a possibili malintesi.
Allinterno della grafica ¢ presente il logo di Almo Na-
tue, di Fondazione Capellino e in primo piano il logo

AU ) 2 RN e e E della Linea illustrata.

ABOUT CAT
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LINEA HFC

®)

NaFUSe

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT DOG

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT CAT

Per il mockup dei prodotti la grafica scelta rispecchia
il brand toolkiot della linea con tutte le sue caratte-
ristiche. una grafica di base che ci fa capisce se il pro-
dotto ¢ o per cani o gatti. Una piccola descrizione e
informazioni di contenuto e produzione. la scritta che
specifica che il prodotto ¢ per cani o gatti ¢ comunque
presente e necessaria per ovviare a possibili malintesi.

tation  ullamcorper  suscipit

(M Allinterno della grafica ¢ presente il logo di Almo Na-
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< _ ture, di Fondazione Capellino e in primo piano il logo
3 e : della Linea illustrata.
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Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT DOG

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper

ABOUT CAT

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing  elit,
diam nonummy  nibh
od tincidunt ut  laoreet
e magna aliquam  erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci
tation  ullamcorper  suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.
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Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit,

sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam erat ~,
volutpat. Ut wisi enim ad minim

veniam, quis nostrud exerci 7
tation  ullamcorper  suscipit

lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat
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Mockeup Linea Bio

Per il mockup dei prodotti la grafica scelta rispecchia
il brand toolkiot della linea con tutte le sue caratte-
ristiche. una grafica di base che ci fa capisce se il pro-
dotto ¢ o per cani o gatti. Una piccola descrizione e
informazioni di contenuto e produzione. la scritta che
specifica che il prodotto ¢ per cani o gatti ¢ comunque
presente e necessaria per ovviare a possibili malintesi.
Allinterno della grafica ¢ presente il logo di Almo Na-
ture, di Fondazione Capellino e in primo piano il logo
della Linea illustrata.
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Lorem ipsum Lorem ipsum dolor it amet, con- | [ v ﬂaﬁéjﬂ« . . . . .
% i o ekt U v aors e e S Per il mockup dei prodotti la grafica scelta rispecchia
ariam, quie nosid 6xorct o whamecror v il brand toolkiot della linea con tutte le sue caratte-
e ristiche. una grafica di base che ci fa capisce se il pro-
dotto ¢ o per cani o gatti. Una piccola descrizione e
informazioni di contenuto e produzione. la scritta che

‘ ABOUT CAT ‘

@C _ specifica che il prodotto ¢ per cani o gatti ¢ comunque
presente e necessaria per ovviare a possibili malintesi.

Lorem ipsum dolor sit amet, 0% Allinterno della grafica ¢ presente il logo di Almo Na-
consectetuer adipiscing elit, . . . . . . .
D e = ture, di Fondazione Capellino e in primo piano il logo
euismod tincidunt ut laoreet 2 = \ . .
dolore magna aliquam erat /> s della Linea 1llustrata.
volutpat. Ut wisi enim ad minim A M
veniam, quis nostrud exerci .

tation ullamcorper suscipit

lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.
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